
一、创建

要不要做个号、什么平台什么号
微信红利期已过；小程序火爆；微博起来、抖音火爆
自己组建团队 or 外包代运营
成本、收入；人员流动；能动用的资源；可持续
号的受众，自己看or会员看or更广泛的人看

二、宣传，媒体属性；服务属性
1.把自己打造成自媒体，首先要有粉丝数

先有粉丝 or 先有内容
只是发发内容、还是打造自己IP

2.借助别的媒体
投广告 or 互相借力炒作

3.公众号图文阅读
好友转发、朋友圈   or  公众号打开

诱导转发、抽奖、砍价、点赞...促进宣传的手段



16年9月  48W用户
17年9月   57W用户
18年9月   62万用户



乐行族两年
增长情况



基础编辑需要的东西

1、编辑器

壹伴、135编辑器等

常用壹伴，文章导入、素材图片采集方便

135编辑器的样式多，好看，



文章编写构思

1、素材怎么搜集？

各种来源：今日头条、微博、其他公众号...

学会分辨素材的优劣，阅读量对比
其实大家都是标题党，能吸引你的也能吸引别人

2、热点

①明星事件（八卦、正面）

王宝强离婚案、范冰冰道歉、张雨绮离婚、古天乐建小学、周润发捐
款



文章编写构思

②社会事件、情感倾诉、纠纷

支付宝锦鲤、高铁霸座、违章15次被拒婚、开跑车送孩子被T出家长群...

这类容易让读者感同身受，会引起讨论，留言区会表达自己的经历或者感受

③小编自身风格

比如@队长 有粉丝生日或者情感倾诉，会通过点歌栏目表达



文章编写构思

③小编自身风格

比如@晴天 日常讨论各种家长理短、男女关系、婆媳矛盾



文章编写构思

③小编自身风格

比如@羊羊  时不时“开车，搞点刺激类的标题



风险规避

1、原创版权
标明原创，被经授权禁止转载引用的

2、不实报道
公交车男的扒女的衣服，说是发生在中山市，其实不是

3、政治类

涉及国家领导人等其他政事，一律避免

4、隐私

聊天记录、当事人名字、照片，都需要做模糊化处理

5、微信机制、广告法
诱导转发朋友圈，散布谣言、夸大产品效果（第一、领先、独家...)



注意事项

1、尽量选择来源主流媒体的消息
人民日报、新华社、一些报纸类发布的，个人主体号需要斟酌考虑题材

2、采用的热点素材要保持新鲜，最好不要超过3天
比如马云首富这件事，消息传播很快，一般来说，第二天再写也有点晚了

3、话题类讨论
现在很多事情都有反转，比如公交车扒衣，最后被爆是两夫妻
明星娘炮现象
要注意评论的正确引导

4、标题党
标题可以用吸引人的说法，但是应该与文章内容一致
切忌UC震惊体！切忌过分低俗
比如：震惊！公公与儿媳妇光天化日在超市做这种事情（其实是偷东西被抓）



排版

1、字体大小：14px，15px，16px

2、字体颜色：定公众号风格

3、字体样式：

4、配图：花瓣网、堆糖网、剧照百度

5、封面：纯图-意境（新闻）、风格化封面-品牌化（好姑娘光芒万丈
）、图片+logo（十点电影）-辨识度

创客贴

6、行间距、字间距



评论区互动

有负面的留言，注意正确引导
文章发送后，应该与粉丝积极互动
好的粉丝，引导其加入社群，加强交流

1、图文互动

2、评论区互动

3、社群互动：主群、作者群



阅读量增长+粉丝增长+点赞



感谢聆听，批评指导
THANK YOU TO LISTEN TO CRITICISM GUIDANCE


